0. Hogyan használd ezt a segédletet?  
0. a. A címlapozás bizonyos mértékig szellemi tevékenység
A jó címlapos intelligens, fegyelmezett, igényes, használja az arányérzékét.
 
0. b. A jó címlapos döntéseket hoz önállóan
Ebből az is következik, hogy az alábbi szabályok egyike sem szentírás. Szinte bármelyik megszeghető adott szituációban. Csak tudni kell, hogy miért. Különben is fontosabb tudni, hogy mit csinálunk, mint szolgaian követni a szabályokat.
1. szabály: A címlapos mindössze két ember utasításait köteles követni, a főszerkesztőét és a hüszét. Ellentmondani nekik, javasolni, természetesen szabad. A hüsznek kötelessége mindig készen állnia, így nyugodtan lehet bármikor segítséget kérni tőle bármilyen kétes esetben.
2. szabály: Szabad tévedni. Sőt, a tévedést ki lehet javítani. Néha kísérletezni is szabad, vagyis kipróbálni, a gyakorlatban hogy mutat egy megoldás, mit szólnak hozzá az olvasók.

0. c. Miben hoz döntéseket a címlapos?
Tulajdonképpen mindössze három dologban. Az első, hogy milyen anyagot teszünk a címlapra. Ez tehát döntés, vagyis a címlaposnak egyáltalán nem az a feladata, hogy minél hamarabb mindent kipakoljon, ami a címlaplistára jön. Ütemeznie kell, arányokat tartani. A második, hogy hová teszi a cikket. Itt ugyancsak az arányokra kell figyelni, továbbá arra (és ezt gyakran elfelejtik a címlapozók), hogy a tartalmilag kapcsolódó anyagokat egymás közelébe (gyakorlatilag egymás alá) tegyék. A harmadik, hogy konkrétan mit rak ki az egyes anyagok reprezentálásaként. Vagyis nemcsak a címlap formai elemeiért felel a címlapos (ezt általában tudjuk, bár sokszor figyelmen kívül hagyjuk), hanem a cím, ajánló, felcím tartalmáért is.
 
I. Mi a címlap feladata, hogyan felelhet meg ennek?
 
I. a. A címlap az Index legfontosabb belépőpontja
Talán túlságosan is fontos. Ha úgy tetszik marketingeszköz. A címlap feladata tehát, hogy az Index céljait szolgálja, az Indexet eladja. Most már csak azt kell tisztázni, hogy mi az Index célja.
 
I. b. Az Index egy becsületes sajtóvállalat
Ez azt jelenti, hogy célja a profittermelés, vagyis gyakorlatilag minél több hirdetési bevétel elérése. Ez pedig minél több olvasóval lehetséges. Csakhogy azt gondoljuk, hogy az olvasók számát (pontosabban a látogatók számát és az oldalletöltések számát) hosszútávon kell maximalizálnunk. Nem az a cél tehát, hogy egy adott negyedórában a lehető legnagyobb átkattintásszámot érjük el. A rövid és hosszú távú olvasószám-optimalizálás között hitünk szerint két módon tehetünk különbséget. A híreket, saját projektjeinket, a fontos témákat bizonyos mértékig előnyben részesítjük a címlapon, mert azt reméljük, hogy a megbízható hírszolgáltatás, komoly témák rendszeres közlése hozzánk köti az olvasókat. Másrészt nem verjük át az olvasót (a szándékos viccparódiát nem ide sorolva), mert az átverés azonnal lelepleződik, és rossz érzést kelt, tehát végsőm soron az olvasó elvesztését okozhatja.
I. c. Az Indexet hírszájtként definiáljuk
Pedig rengeteg olyan dolog van rajta, ami nem hír, még tág értelemben sem. (Tág értelemben minden hír, aminek elsődleges feladata az információ közvetítése.) Fő feladatunk a komoly témájú hírek közlése. Bizonyos értelemben háttérbe szorulhat minden más. A bulvár, a pina, a magazin. Sőt, a publicisztika is. A publi rendkívül fontos, de akkor működik, ha sokkal több a ténycikk az oldalon, ne tűnjünk úgy, mintha túlságosan erőltetnénk a saját véleményünket. (Így is úgy tűnünk.) Szerencsére a túl sok publi problémája a gyakorlatban igen ritkán jelentkezik.
3. szabály:. A hajtás fölött mindig többségben legyenek a komoly témájú hírek. Az érdekes bulvárcikkek, magazintémák alul is meg fognak élni. Hétköznap reggel, délelőtt lehetőleg a címlap egészére is igaz legyen ez a többségi szabály.
4. szabály:. A címlapon ajánlóval egyszerre legfeljebb két publi lehet, hajtás fölött csak egy. Az ütemezés általában a hüsz feladata.

I. d. Nem verjük át az olvasót
Bár igen csábító, mert több pi-t hoz, tilos úgy megírni a címet és az ajánlót, hogy az olvasó várhatóan félreértse, hogy miről van szó. (A cím és az ajánló azonban együtt él, ezt ki lehet használni, azaz a kettőnek együtt kell teljeskörűen tájékoztatni.) Egy speciális eset, ha a címlapkép félreérthető, nem azt ábrázolja, amiről a vezetőcikk szól. Nem cél persze a kreativitás legyilkolása. Kétes esetben konzultálni kell a képszerkesztővel illetve a hüsszel.
5. szabály:  Ha egy érdekes sztori nem Magyarországon történik, azt jelezni kell a címben vagy az ajánlóban. Ugyanígy helytelen pl. Orbánt írni keresztnév nélkül, ha nem a pártelnökről van szó. Meg ilyesmi. 

II. A címlap, mint tartalmi egész
II. a. Melyik cikket hová?
Elérkeztünk az egész címlapozás legfontosabb kérdéséhez. Elvileg nem bonyolult a dolog. Mindössze két szempont van. Az egyik, hogy a preferált cikkeket jobb helyre (gyakorlatilag följebb) tesszük. A másik, hogy a tematikailag összetartozó cikkeket egymás közelébe (alá). Csakhogy az első szempont önmagában is ellentmondásos, általában ellentmond a másodiknak, és mindkettő gyakran ellentmond a formai szempontoknak. Ezért van szükség arányérzékre.

6. szabály:. Az olvasott cikket preferáljuk a kevésbé olvasotthoz képest. A hírt a magazinos, hátteres anyaggal szemben. A komoly témát a bulvárral szemben. A fontost a fontatlannal szemben. Saját projektünket az átvétellel szemben. Az új cikket a régivel szemben.

7. szabály: Az előző szabály szempontjait együttesen kell érvényesíteni. Vagyis minden esetben külön-külön kell eldönteni, hogy melyik a fontosabb. Arányérzék kell, sokszor az ember inkább csak érzi a helyes sorrendet. Az alábbi szabályokban csak tanácsokat próbálunk adni ehhez.
8. szabály: Adj esélyt! Akármilyen zsúfolt a címlap, szinte minden cikket érdemes legalább rövid időre ajánlóval kitenni, még esetleg akkor is, ha a rovat szerényen csak linkbe kéri. Aztán hamar kiderül, mire képes.

Az ellentmondó szempontok érvényesítésében segít, hogy a címlap nem rövid ideig létezik. Amúgy is annál jobb, minél dinamikusabb a címlap, minél többször változik, így esetleg olyan cikk is az olvasó szemébe ötlik, ami korábban nem, pedig ott volt.

9. szabály: Változtass az elrendezésen! Ha nem tudsz dönteni két cikk között, vagy mondjuk egy gazdaságos és egy teches blokk között, megoldás lehet előbb az egyiket, aztán a másikat följebb rakni. Többes vezetőknél is előfordulhat ilyen alternálás, persze arról a hüsz dönt.

10. szabály: Hétköznap 12 óránál tovább csak egészen kivételes esetben legyen kint cikk. Ha kivillan Sophie Marceau cicije, napok múlva is olvasnák több százas negyedórákkal, de inkább hagyjunk helyet másnak. Tegyük föl, hogy törzsolvasóink legalább naponta benéznek.
II. b. Tartalmi tömbök
A hasonló cikkek egymás közelébe helyezése egyrészt rendezettséget sugall, másrészt várhatóan az egyik cikk a másikra is ráirányítja az érdeklődő olvasó figyelmét. A hasonló témájú cikkeket ezért egymás közelébe kell helyezni. A hasonlóság oka lehet pusztán az azonos rovat, de különböző rovatok cikkei is párosíthatók. Megengedett a tág és kreatív, akár vicces párosítás, de mint általában, nincs cikibb a béna és erőltetett humorkodásnál.
A jelenlegi címlapnál a leginkább egymás alá lehet helyezni az összetartozó anyagokat, merthogy ilyenkor a lénia elhagyásával jelezhető a kapcsolat. Elvileg a hajtás fölötti blokk folytatódhat hajtás alatt, de azt úgyse látja igazán az olvasó, úgyhogy gyakorlatilag maximum négy cikk összetartozását tudjuk jelezni.

11. szabály: A tartalmilag közeli cikkeket egymás alá helyezd el a címlapon! Emiatt akár egy nem feltétlenül hajtás fölé való anyag is kerülhet oda, ha másik, közeli, fontos anyag magával viszi. Az így képződő blokkon belül a sorrendet ugyanúgy kell meghatározni, mint általában a cikkeknél. A blokk ajánlói között nincs lénia, lehet közös felcímmel is összefogni őket, de ez nem kötelező.
II. c. Mikor tegyünk ki és vegyünk le egy anyagot?
12. szabály: A címlapos tervezzen, gazdálkodjon az anyagokkal. Nem kötelező mindent azonnal kitenni. Nem kell engedni a szerző vagy a rovat nyomásának. A híreket, pláne brékingeket azonban rögtön címlapra kell pakolni.

Nem egyenletes az Index cikktermelése. Egy koradélután elkészülő komolytalan anyagot, blogajánlót nyugodtan lehet pihentetni pár órán át, ha fontos cikkek még nem pörögték le magukat. Ha minden cikk azonnal kikerülne, egy tipikus hétköznap a 14 órakor elkészülő átlagos cikk két órát töltene a címlapon, egy 17 órakor beküldött mondjuk 17-et!

Arra is az anyaggazdálkodással lehet ügyelni, hogy a már említett belső arányok ne boruljanak föl. Legyen például mindig elég hír, mindig elég fajsúlyos téma a címlapon, ne legyen túl sok blogajánló. Ügyelhetünk esetleg arra is, hogy a rovatok között se legyen túlzott aránytalanság. Ezzel a szemponttal azonban bánjunk óvatosan, ne büntessünk egy rovatot azért, mert jól dolgozik! Sőt, alkalomadtán az ellenkező szempont is érvényesülhet, a cikkgazdálkodásnak lehet célja a tömbképzés. Azaz a címlapon már jól futó cikkhez tematikailag kapcsolódó anyagot rakjuk ki (alá vagy fölé persze), és ezért inkább még várakoztatunk egy másik, nem kapcsolódó cikket, ha szükséges.

A reggel helyzete kivételes. Egyrészt ilyenkor van az olvasói csúcsunk (fél 9-9 körül), másrészt az előző napi anyag mégiscsak előző napi.

13. szabály: A reggel nem az az időpont, amikor altatni kell a cikkeket, akkor lehetőleg mindent azonnal rakjunk ki az esetleg még jól olvasott előző délutáni, esti anyagok helyett is akár. (A kivétel kivétele: a záráskor, azaz hajnali 1 körül kitett cikkeket azért ne tekintsük estinek, ezek az új nap legfrissebb anyagai a legkorábban kelők számára. Éppen ezért szinte mindig indokolatlan, ha az éjszakás átadásba tesz kimaradt cikket. Nem gondoljuk ugye, hogy a reggeli pörgésben több lesz a hely?)
Előbb-utóbb minden ajánlót le kell vennünk A nem teljesen halott cikkeket azonban sokszor érdemes még linkben kint tartani. A túl sok link azonban ronda, és elszívja az erőt a már fontosabb cikkek elől. A tartalmi kapcsolat mégis segít sokszor. A friss cikkre irányuló figyelemből juthat az alatta lévő hasonló témájú linkes cikkre is, más szóval, ha nem is olvassák sokan a linkest, tekinthető választékbővítésnek.
14. szabály: Sokszor érdemes úgy gazdálkodni a kikerülésre váró anyagokkal, hogy olyat választunk, amelyhez kapcsolódó témájú cikk van a már többé-kevésbé lepörgött cikkek között. Ilyenkor utóbbit linkbe rakjuk, és „fölé” tesszük ajánlóval az új, hasonló témájú cikket. (Konkrétan is így a legegyszerűbb elvégezni a munkát, tehát először „saját maga alá” linkeljük a cikk címét és ur.-jét, majd importáljuk az új, kapcsolódó cikket. A link meg fog maradni.)
Ha olyan blog, alrovat, akármi („tartalmi egység”) korábbi ajánlós cikke kerül linkbe, amelynek ki szoktuk írni a nevét felcímben, lehetőleg a linkbe is írjuk ki egy kettőspont elé az egység nevét, akár rövidítve (PufTur: Orosz Józsi Kádár törvénytelen fia).
Linkesítéskor sokszor logikus a korábban blogcímlapra, rovatcímlapra mutató url.-t megváltoztatni a konkrét posztra, cikkre mutató url-re, mert már nagyon lentre került, esetleg van is újabb poszt a címlapon, vagy mert az anyag jórészt elvesztette már fontosságát.

15. szabály: Egy fontos eset, ha követünk egy témát, azaz olyanból születik cikk, amiről már van anyag a címlapon. Ilyenkor a legjobb megkérdezni a szerzőtől/rovattól, hogy az új cikk helyettesíti-e is az előzménycikket, tartalmaz-e minden fontos információt háttérként abból, vagy nem. E szerint érdemes ugyanis teljesen levenni a régit, vagy nem. Ha marad, a legtöbbször linkben maradjon, csak kivételesen fontos, pörgős témánál érdemes önálló ajánlóval megtartani, természetesen ilyenkor is az új alatt.
III. A címlap egészének formai kérdései

III. a. A rövid szép

A címlap legyen szép.

16. szabály: A két hasáb hajtás alatt és hajtás fölött is álljon, azaz egy szintben érjen véget. Legfeljebb egy sor különbség megengedhető.
Az Index címlapja rendkívül zsúfolt. Próbáljuk tehát minél egyszerűbbé tenni. Minél rövidebb ajánlókat, címeket használjunk. Ne legyen túl sok felcím.

17. szabály: Az ajánlók a címlapon egy-, két- vagy háromsorosak. A hajtás fölötti jobb blokkban, ahol három anyag van a négy baloldalival szemben, lehet négysoros, kivételesen ötsoros ajánló. 
18. szabály: Ha egy átrendezéskor ki kell egyenlíteni a két hasábot, az első szóba jövő megoldás a cikkcsere legyen. (Vegyük figyelembe, hogy a kicserélni tervezett két cikk magasságkülönbségének duplájával fog módosulni a két hasáb magasságkülönbsége!) Ha ilyesmire nincs lehetőségünk, vagy még mindig kell finomítani, először csökkenteni próbáljuk a hosszabb hasábot: töröljünk felcímet, húzzunk meg ajánlót, rövidítsünk egysorosra kétsoros címet. Kevésbé jó, ha új felcímet adunk, vagy bővítjük az ajánlót.
IV. Hogyan működik a címlapszerkesztő

Az ilyesmit gyakorlati bemutatón lehet megtanulni, itt csak egy rövid felsorolás következik.

A. Alapvető fölépítás

A címlapszerkesztő két részből áll. A bal, nagyobb hasáb a címlap másolata, élesítés után néhány perccel így fog kinézni az Index címlapja. A jobboldali ugyanennek egy sematikus ábrája.

B. Blokkok és cikkek

A tapasztalatok szerint a címlapozók egy része nem is meri azokat a trükköket, amelyekkel könnyebb lehet a munkája. 

C. Import

D. A linkek kezelése

E. A tartalmi egységre mutató url-ek

F. Sortörés és elválasztás

G. Kombó készításe és lebontása

H. Velvet- vagy Totalcar-doboz vezetőbe rakása és levétele

V. A cím

V. a. Forma
A címlapos készen kapja a cikkek címeit a rovatoktól, hüsztől. A dolog természete miatt tehát elvileg tartalmilag rendben vannak, a címlap formai igényei szerint viszont nem, így a címekkel kapcsolatos munka zöme, de nem egésze formai. Bizonyos szabályokat egyszerűen be kell tartani, ehhez meg kell változtatni, esetleg teljesen le kell cserélni a kapott címet. A címlapos bátran olvasson bele a cikkbe, konzultáljon a szerzővel, rovattal, hogy a módosított cím is stimmeljen.
19. szabály: Az Index címlapos cikkcímei egy vagy kétsorosak, úgy, hogy a sorokat teljesen, vagy majdnem teljesen kitöltjük. Ne legyen tehát rövid sorkimenet, a sor nyúljon jóval túl a hasáb felén. Másfél soros címből szebb, ha egysorosat csinálunk, de ez lehet nehéz fontos információ elvesztése nélkül. Kétsorossá nyújtani általában könnyebb, akár keresztnevek beírásával, intézmények nevének kiírásával. Kerüljük azonban a túlságosan hivatalos kifejezéseket, MSZP helyett lehet a címbe szocialistákat, szocialista pártot írni, de nem helyes Magyar Szocialista Pártot. A túl hosszú címen néha segít a szórend megváltoztatása.
20. szabály: Hagyomány a magyar sajtóban, hogy a többsoros címben a határozott névelőt nem írjuk külön sorba a mögötte álló szóval, hanem átvisszük a következő sorba. Tartsuk be ezt a szabályt, legfeljebb akkor ne, ha ettől lenne háromsoros címünk. E célra használjuk a szabályos soremelést (). Elválasztott szó csak a legelháríthatatlanabb esetben fordulhat elő címben.

 21. szabály: Használjuk bátran a kettőspontot! Jó eszköze lehet a tömörítésnek…. (béla)
22. szabály: A címlapon legfeljebb egy címben legyen felkiáltójel, egyben kérdőjel. Az sem helyes, ha – például éppen a kérdőjelek elkerülésére – túl sok címben van -hat/-het képzős állítmány. (Emelkedhet a benzinár)

V. b. Tartalom

A címlapos felel a teljes címlapért, ezért a címeket is nézze meg, és ha nem találja értelmesnek, megfelelőnek, igaznak, egyszerűnek, bátran konzultáljon a szerzővel, rovattal, hüsszel. (A triviális hibáknál sem elég a javítás, szólni is kell, hogy belül is javíthassák.) 
VI. Az ajánló

VI. a. Forma
Az ajánló is hozott anyag, mégis gyakran van vele munka, a leggyakrabban rövidítés.
23. szabály: Ne legyen rövid kimenet az ajánló utolsó sorában, a sor nyúljon jóval túl a hasáb felén.
VI. b. Cím és ajánló
A címlapos ellenőrizze az ajánlót is tartalmilag. A cím és az ajánló együtt dolgozik, egyszerre jut el az olvasóhoz.
24. szabály: A cím és az ajánló együtt mondjon el minden fontosat a cikkről, mégpedig csak egyszer, ne ismételjék egymást. (Lásd még az 5. szabályt!) A felcímet csak igen óvatosan vonjuk be fontos információ egyetlen hordozójaként, hiszen bármikor eltűnhet, és baj, ha ilyenkor elvész valamilyen fontos adat, pl. a helyszín.
25. szabály: A jó ajánló tömör. (Lásd még az 17. szabályt!) Frappáns, ha egy mondat. De inkább több mondat legyen formálisan is, mint vesszőkkel elválasztott, valójában külön mondatokba kívánkozó „tagmondatok”. 

VII. A felcímek

A jelenlegi címlapon több funkciója van a felcímnek. (A következő dizájnban nem lesz ebben a formában, ezért csak röviden foglalkozunk vele.)

26. szabály: Zavaró, a hatást csökkentő, ha túl sok a felcím a címlapon. A hajtás fölött és alatt se legyen lehetőleg több két-háromnál.
VII. a. Blogok, alrovatok címe
Ha lehet, használjuk, tájékoztassuk az olvasót, nyomjuk a belső promót. Általában a hivatalos nevet válasszuk, hiszen a brendépítés a célunk, nyugodtan visszafoghatjuk zabolázatlan kreativitásunkat.

VII. b. Szellemes, vicces, figyelemfelhívó
Jó, ha van, de ne legyen túl sok, ne erőltessük! Ha a két hasábot akarjuk kiegyenlíteni, inkább válasszunk más módszert! (Lásd még az 18. szabályt!)
27. szabály: Időnként tekintsük át a címlapot, hogy nem lehet-e a szükségtelen felcímeket ritkítani. Például egyszerre kidobni egyet-egyet a két hasábból.

VII. c. Tartalmi tömbök összefogása
Szép és elegáns megoldás, ha egy összefoglaló felcím (akár rovatcím) fog össze 2-4 cikket. Ilyenkor csak a legfelső cikk fölött van felcím, és csak a legalsó alatt lénia. Az azonban tévhit, hogy a tartalmi tömb csak ilyen lehet. Vagyis a tartalmi tömb fölött nem kötelező a felcím, de akár több tömbcikknek is lehet saját felcíme. 
VIII. A linkek

Tartalmi szempontból hasznos lehet, ha egy-egy cikk alatt akár több link is van. Ne legyen azonban a címlapon a cikkek harmadánál-negyedénél több alatt link, mert kuszává teszi az oldalt.
28. szabály: A linkek címeire is vonatkoznak a címek szabályai, vagyis például nem lehet rövid sorkimenet. Mivel a link betűtípusa kisebb, amikor linkesítünk egy címet, sokszor hozzá kell nyúlni. Linkben nem mutat jól a kétsoros cím, pláne, ha egymás alá több is jut. Törekedjünk az egysoros linkcímekre!

29. szabály: Linkesítéskor elvész az ajánló. Ezért mindenképp gondoljuk át ilyenkor, hogy a link címe érthető-e önmagában, elmondja-e a szükséges információkat legalább leegyszerűsítve. 
IX. A vezető(k)

IX. a. Formai szabályok
A vezetőanyag a hüsz kompetenciája, ő (esetleg felhatalmazásával valamelyik szerkesztő) küldi. Ennek ellenére a címlapos dolga is szépen elkészíteni a vezető címlapos megjelenítését. (Ha mondjuk túl hosszú az ajánló, a címlapos húzza meg, de ha mondjuk aránytalanul rövid, mert nem vezetőnek való ajánlóval küldték, nem a címlapos dolga megírni a hosszú ajánlót, szóljon inkább a hüsznek, a rovatnak.) A vezető ajánlója a legfontosabb egybefüggő szöveg a címlapon, legyünk vele gondosak! A tömörség itt is erény, de itt természetes a több mondat.
A címlapképpel kapcsolatos vitákban is a hüsz illetékes dönteni. A problémára persze (csúnya, érthetetlen, tematikailag rossz kép) föl lehet hívni a képszerkesztő vagy a hüsz figyelmét.

30. szabály: A címekre vonatkozó szabályok a vezető címére is érvényesek, a vezető fontossága miatt különösen ügyelni kell rájuk. A különböző képméretek (a jelenlegi címlapon álló vagy fekvő) különböző cím- és ajánlóhosszakat kívánnak, ezért a címlaposnak fel kell készülnie arra, hogy egy vezetőnél akár többször is meg kell változtatni őket.

31. szabály: A legfontosabb a hírszolgáltatás. Ha tehát egy brékingből elkészült a vezetőnk, azt akár akkor is vezetőbe tesszük, ha még nincs hozzá kép. Persze csak addig, amíg nincs.
A vezető alatti linkek hasznosak lehetek akár tartalmi összetartozás jelzésére, akár a címlapon elférő cikkek számának növelésére. A tapasztalatok szerint a vezető alatti link az olvasó figyelmét körülbelül annyira, vagy valamivel kevésbé kelti föl, mint egy normál ajánlós cikk lejjebb. Sok függ persze attól, hogy a cím mennyire él meg magában, ajánló nélkül. A még sokáig maradó vezetőhöz tartalmilag szorosan kapcsolódó cikket helyes azonnal a vezető alá linkelni.
32. szabály: A vezető alatti linkcímekre nem vonatkozik a rövid kimenetet tiltó szabály, azonban csak egysoros lehet.

IX. b. A vezetőkombó
Az Index egyik leghatékonyabb, a konkurensektől különböző eszköze a különleges helyzetek jelzésére a több vezetőanyag szerepeltetése. Éppen ezért nem szabad ezt az eszközt elkoptatni.

33. szabály: Többes vezetőt kizárólag a hüsz vagy a főszerkesztő rendelhet el.

Csak tartalmilag szorosan összetartozó anyagokat kombósítunk. És csak akkor, ha valóban különleges helyzetről, brékingről van szó.
34. szabály: Többes vezetőnél csak a legfölsőnél lehet kép.

Különleges esetekben (például választás) háromnál több vezetőt, eseti címlapdizájnt használunk. Az ilyen címlap nagy gyakorlatot és odafigyelést követel a címlapostól. A tartalmi kérdések zöméről a hüsz dönt, de a címlapos dolga lehet például a sok-sok link elosztása. Az egy témán belül is ügyeljünk a csoportosításra. Például ha az első vezető az eseményekről szóló percről percre, ez alá kívánkoznak a ténycikkek linkei. Ha a második vezető egy elemzés, az összes elemző, háttérjellegű anyagot ez alá kell csoportosítani. 

X. A Velvet- és a Totalcar-doboz

Ezekhez készen kapjuk az alapanyagot. Vezetőcserénél az előző vezetőt lerakjuk linkbe (ehhez url-t kell kapnunk, hiszen a vezető a Velvet illetve a Tc főoldalára mutatott). A vezető címe legyen egysoros. Ez a Tc-nél a legtöbbször az ő kettős címük reduktív egyesítésével áll elő. Mégpedig így: elöl jön az ő hagyományos címük (általában náluk ez a második), majd nagykötőjel (&ndash;) után az ő tárgyjelölő (típusjelző) címük, elhagyva belőle a műfaji megjelölést és az évszámot. És persze szükség esetén még rövidítünk.
Például ez van a Tc-n:

Használtteszt: Trabant 601 Speciál Limuzin GTS – 1990

Elszállni élvezett 

Így jelenik meg ez nálunk:

Elszállni élvezett – Trabant 601 Speciál Limuzin
A dobozokban a vezető ajánlójának se legyen rövid sorkimenete, töltse ki az utolsó sort is.
35. szabály: A vezető url-je az adott újság címlapjára mutat. Ügyeljünk a helyes, a statisztikát támogató formára, amely így néz ki:

http://velvet.hu/?d=070503a

A napon belüli második, harmadik, … vezetőnél b, c, … kerül az utolsó a helyére.
A Tc néha két vezetővel fut, és mindkettőt reggel küldi el nekünk. Ilyenkor érdemes valamikor délután fölrakni a másodikat, és kicserélni rá az elsőt..

A két dobozban a linkek címe is egysoros legyen, de itt nem feltétlenül kell törődni a sor kitöltésével. Ha jön egy új linkes (a Tc hírnek nevezi), akkor azt legfelső linkesként rakjuk ki. Ilyenkor (hacsak nem cserélünk egyben vezetőt is egy rövidebb ajánlójúra) egy másik linket le kell vennünk. Ez általában a linkek régiségének és olvasottságának mérlegelésével történik. De azért a korábbi napokról származó linket hamarabb vegyük le, mint az aznapit, még akkor is, ha jobban olvassák. A blogos linkek érkezésekor (a Velvetben több, a Tc-ben kevesebb a blog) nézzük meg, hogy van-e kint az adott blogból link, és azt vegyük le, hiszen a blogcímzés miatt nincs értelme többet szerepeltetni a címlapon. Helyes, ha ki tudjuk írni a blog címét, akár rövidítve egy kettősponttal lezárva (Tejvaj: A harisnya szexi, a harisnyanadrág lehangoló). 
